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Studi legali a confronto per capire quali sono le prospettive della normativa italiana e Ue

Contraftazione, il made in non risolve

Lattestazione non sempre garantisce la provenienza al 100%
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DI FEDERICO UNNIA

na condotta che & di-
ventata un business,

sempre piu capillar--

mente presen-

Luca Trevisan

te in tutte le economie piu
evolute, capace di svilupparsi
anche grazie alla rete inter-
net. Gli effetti sono sotto gli
occhi di tutti: minaccia per
le economie nazionali, dan-
no economico per le imprese
del settore, sia in termini di
mancate vendite sia di anno
d’immagine; esigenza sempre
piu avvertita di garantire la
qualita dei prodotti.

Sono queste, in sintesi, le
coordinate del fenomeno con=
traffazione in Italia, recente-
mente discusse in un semina-
rio a Milano promosso dallo
studio Trevisan&Cuonzo
insieme allo Studio Lega-
le Bana. Contraffazione
che, in Italia e per
alcuni settori chia-
ve dell’economia
(moda ed alimen-
tare in primis), &

un problema an-
cora piu avvertito.

«Problematiche ed

efficacia della tu-

tela del Made in

Italy dipendono

innanzitutto dalla

prospettiva in cui

Il mercato dei falsi é stimato in 1,5 mld

Agroalimentare,
occhio al sound

n tema di tutela penale dei

prodotti agroalimentari i

punti critici possono essere

considerati senza alcun dub-
bio I'inganno sull'origine, infatti,
all'estero la fama dei prodotti ita-
liani (il cibo Italian Style) ha fatto
si che si sia sviluppato enorme-
mente il mercato imitativo dell’
«Italian Sounding», attraverso
la circolazione di prodotti falsi
sia nei negozi sia nei ristoranti»,
dichiara Antonio Bana, socio
dello studio legale Bana. Vi é
una stima prudenziale che quan-
tifichi il mercato dei falsi prodotti
alimentari in [talia in circa 1,15
miliardi di euro pari al 16,2%.
Un altro aspetto da non sottova-
lutare & la diffusione delle frodi
alimentari, ovvero la falsifica-
zione o manipolazione effettuate
sull’alimento stesso; un tipo di
inganno molto diffuso in materia
alimentare & quello in relazione
all’'origine territoriale dei prodotti
con danno all’economia italiana.
«Sono stati fatti molti progressi
anche se si ha 'impressione di
trovarsi sempre in ritardo contro
questa macchina criminale. Non
bisogna dimenticare l'entrata
in vigore nel gennaio del 2005
del Regolamento Cee 178/2002,
quale regolamento fondatore del-
la legislazione alimentare euro-
pea con alcuni principi base tra
cui: affermazione del carattere
integrato della filiera alimen-

tare, definizione di tracciabilita
dei prodotti in tutte le fasi della
filiera alimentare, diritto dei cit-
tadini a una informazione chiara
e precisa», sottolinea Bana. In
questo senso si possono ricorda-
re l'inserimento nel nostro codi-
ce penale sia dell’'art. 517-quater
c.p. in merito alla contraffazione
di indicazioni geografiche o deno-
minazione di origine dei prodotti
alimentari, con la reclusione fino
a due anni e con la multa fino a
euro 20 mila, sia la tutela dell’ori-
gine di prodotti secondo I'art. 4
comma 49 della legge 350/2003,
e I'inserimento dei reati contro
la contraffazione nella normati-
va riguardante la responsabilita
giuridica delle imprese ex lege
231/2001. <A mio modo di vedere
potrebbe essere utile svolgere una
efficace attivita di formazione ed
informazione con lo scopo da un
lato di migliorare la sicurezza ali-
mentare interna del nostro Paese,
nonché , dall’altro, di aumentare
la nostra produzione agroalimen-
tare nazionale in vista dell’Expo
del 2015 che sara dedicato ai pro-
dotti agroalimentari. Da ultimo
una celerita nei processi con una
pronta ed immediata applicazio-
ne delle nuove sanzioni. Potrebbe
essere un buon inizio per tutela-
reiprodotti alimentari genuini e
per fronteggiare al meglio la fro-
de alimentare e I'agropirateria»,
conclude Bana.

¢l si pone», spiega ad Avvoca-
ttOggi Luca Trevisan, fon-
datore di Trevisan&Cuonzo.
«Se il Made In Italy debba es-
sere concesso solo al prodotto
100% (o al pit1 90%) realizzato
in Italia, ovvero, come nella
legge Versace-Reguzzoni, al
prodotto in cui solo una par-
te del prodotto (e nel caso al-
cune lavorazioni individuate
dalla legge) venga realizzata
in Italia».

Un punto, questo, su cui la
discussione & stata spesso mol-
to accesa e gli indirizzi norma-
tivi e giurisprudencziali spesso
variabili. «Un altro approcecio
e poi se si debba enfatizzare
la tutela del concetto di Made
In Italy (prevedendo pertan-
to a quali sole condizioni esso
debba essere utilizzato; cosi
la Versace-Reguzzoni), ovvero
se debba prevalere 'ottica di
informazione del consumatore
circa il luogo di provenienza
della merce, indicando anche
iluoghi di realizzazione di va-
rie attivita intermedie, come &
nella normativa Usa, e come
peraltro & nel progetto comu-
nitario», sottolinea Trevisan.

Inoltre un altro problema &
la rilevanza dei semilavorati
nella individuazione del pae-
se cui riferire il «<made in». Ad
esempio, nella legge Versace-
Reguzzoni rilevante a tale fine
& il prodotto finito, cui rappor-
tare la percentuale di attivita
«italiana», che per tale norma
& solo il prodotto, sia finito sia
semilavorato, destinato alla
rivendita come tale. <A mio

avviso piu correttamente, nel
progetto comunitario anche
’origine del semilavorato,
benché esclusivamente desti-
nato ad essere incorporato nel
prodotto completo prima del-
la immissione in commercio,
e quindi prive di un mercato
suo proprio come tale, deve
essere indicata quando non
comunitaria».
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FRANCESCO CARDUCCI - LEGAL COUNSEL PARMALAT

Parmalat, fenomeno sotto controllo

Dall’ultimo rapporto sulle agromafie di Coldi-
retti/Eurispes & emerso come effettivamente
T'attivita di importazione di prodotti alimenta-
1i agricoli da paesi esteri ha raggiunto volumi
molto considerevoli, potenzialmente in grado di
giustificare illeciti senza destare troppi sospetti.
«Parmalat pertanto ancor di pii pone grande
attenzione nella selezione e scelta dei propri for-
nitori e delle materie prime utilizzate attraver-
so processi interni strutturati di omologamone
nell’assicurare la pin alta qualita e sicurezza
dei propri processi produttivi e

dei propri consumatori conduce un’intensa at-
tivita repressiva sia essa preventiva, mediante
un sistema di sorveglianza e monitoraggio sul
mercato, che successiva con azioni deterrenti
nei confronti di terzi che vogliano appropriarsi
del traino derivante da prodotti innovativi di
altissima qualita quali sono quelli del Gruppo
Parmalat. Inoltre attivita di controllo & tale
che, con l'introduzione di nuove fattispecie di
reato all'interno del perimetro del dlgs 231/01,
in particolar modo i delitti contro I'industria ed

il co cio e i delitti di falsi-

nel porre a garanzia dei propri
consumatori la massima tra-
sparenza dei messaggi e delle
informazioni veicolate», dice
ad AvvocatiOggi Francesco
Cardueci, legal counsel e re-
sponsabile marchi e brevetti del
gruppo Parmalat. Lazienda di
Collecchio, uno dei nomi di pun-
ta del settore, conta pit di 3200
registrazioni di marchi validi, 7
famiglie di brevetto valide, oltre
a numerosi modelli di bottiglie
e di contenitori. Un’altra im-
portante attivita di recupero
ha riguardato i domain names:
oggi Parmalat conta piti di 200 re-

gistrazioni (oltre 100 delle quali comprendono il
brand Parmalat nelle diverse estensioni.
Domanda. Come potete affrontare e con
quali strumenti il problema della contraf-
fazione di prodotti?

Risposta. Il problema della contraffazione dei
prodotti ha assunto sempre maggior rilievo e
rappresenta una piaga che ha raggiunto livelli
esponenziali che non si limita pit solo alla clo-
nazione di prodotti di lusso orientandosi, ormai,
alla riproduzione di prodotti di large consumo
in particolar modo prodotti alimentari. Ebbe-
ne Parmalat non pud non essere sensibile a
questo fenomeno e per preservare la propria
immagine e soprattutto la tutela della salute

cesco Carducci

ta, Parmalat si & attivata con
un capillare processo di analisi
dei rischi finalizzato a valutare
la potenziale esposizione a tali
illeciti predisponendo, come
forma di prevenzione dalla loro
commissione, procedure e mec-
canismi idonei a prevenirli.

D. Cosa si potrebbe preve-
dere nel nostro ordinamen-
to per rendere piu efficace
1a tutela dei produttori?

R. La crescente apertura dei
mercati internazionali & un
fattore strategico che richiede
la collaborazione di tutte le
forze in campo per contrasta-
re il problema della difesa dalla falsificazione
dei prodotti. UTtalia grazie alla rete normati-
va ed ai controlli di cui dispone & protagonista
decisamente marginale, sia come produttrice
che come consumatrice, sul fronte della con-
traffazione alimentare. Lattivita dell'Ispetto-
rato centrale repressione frodi, della Guardia
di finanza e dei Carahinieri dei Nas oltre agli
strumenti gia previsti dal nostro ordinamento
concorrono a frenare iniziative in tal senso. For-
se l'intensificazione dei controlli e la previsioni
di sanzioni pit gravi rispetto a gia esi-
stenti rappresenterebbe uno strumento ancor
pit deterrente.
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